PRESSEINFORMATION

Traumorgel

Soziales Engagement ist Herzenssache. Und manchmal auch was fur die Ohren.

Seit seiner Grindung engagiert sich 2SBM in verschiedenen Bereichen im Sinne eines
nachhaltigen und sozialen Wirtschaftens. Neben der Bereitstellung von Finanzmitteln und
Sachspenden an Weihnachten fir ' i
unterschiedlichste karitative Zwecke fordern
und initileren wir auch soziale Projekte —in
erster Linie, um benachteiligten Kindern und

Jugendlichen mehr Perspektiven zu bieten.

Hierbei legen wir einerseits den Fokus auf

Projekte ,vor der eigenen Haustir" in der
Region Rhein-Neckar: Weihnachten 2008 unterstitzten wir z.B. den Kindergarten der
Lebenshilfe Mannheim e.V, der sich fir die Rechte und Interessen von Menschen mit
geistiger Behinderung und ihrer Familien einsetzt. Weihnachten 2009 wiederum
unterstitzten wir ,Brot & Salz“, einen kleinen Laden der Diakonie in Heidelberg, bei der von
Arbeitslosigkeit und Armut betroffene Menschen preisgiinstig Lebensmittel und Kleider

erwerben kénnen.

Traumorgel — Bitte hor nicht auf zu traumen

Unsere Weihnachtsaktion 2010 konnten wir gemeinsam mit der Aufwind-Mannheim e. V. und
Xavier Naidoo gestalten. Herausgekommen ist eine Traumorgel, die mit dem Lied ,Bitte hor
nicht auf zu trAumen® von Xavier Naidoo bespielt wurde und mit welcher wir unseren
Kunden ein ganz besonderes Lied zum Jahreswechsel anspielen wollten. Der Erlos aus dem

Verkauf der Traumorgeln ging an die Aufwind-Mannheim e.V. als Spende.
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So unterschiedlich Traume auch sein mégen — viel zu oft gehen sie im Alltaglichen verloren.
Traume und Zukunftspléane werden vertagt, weil es an Zeit, Moglichkeiten oder vielleicht
auch an notwendigem Optimismus fehlt. 2SBM ist es eine besondere Freude in Aufwind —
Mannheim und in Xavier Naidoo Lo _‘,1

Verbindete fir einen sehr greifbaren Traum 13
gefunden zu haben: Alleinerziehende

Mitter und deren Kinder, Familien und 2SB\V
Alleinstehende in Notlagen aktiv

’ﬁmn

unterstitzen zu koénnen.

Daten zu Aufwind-Mannheim e.V.:

Aufgrund des immer grol3er werdenden
Anstiegs der Kinderarmut in Mannheim
wurde 2007 der Verein Aufwind-Mannheim

e.V. gegrindet. Geschulte Leute

unterstutzen hier Kinder, deren Familien
und Alleinerziehende Elternteile und geben L g%
ihnen Kraft, ihr Leben auch in schwierigen % s
Momenten zu meistern. Heute werden tber 25 Kinder sowie deren Familien in Mannheim

betreut.

Bei Aufwind-Mannheim e.V. handelt es sich um eine nicht-staatlich geférderte soziale
Einrichtung, die Uber das Privileg verflgt, die bendtigte Hilfe ohne burokratische Hindernisse
gezielt zu steuern, sodass sie immer die Bedurftigsten erreicht.

Wenn Sie mehr tber Aufwind-Mannheim e.V. erfahren mochten, besuchen Sie doch einfach

www.aufwind-mannheim-ev.de oder www.aufwind-mannheim.de.
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Daten zur Agentur:

Die von Daniela Silva im Jahre 2000 gegrindete Marketing- und Kommunikations-agentur ist
seit 01.12.2007 in Heidelberg beheimatet und betreut u. a. die Daimler AG. Weitere Kunden
sind KIA Motors Deutschland GmbH, PricewaterhouseCoopers AG, Wirth GmbH & Co. KG,
Sto AG, das Forum Institut fir Management, die Evangelische Kirche in Hessen und Nassau
und der VDE, Verband der Elektrotechnik, Elektronik und Informationstechnik. Weitere
Branchenschwerpunkte der Heidelberger Agentur sind neben Automobil-,
Automobilzulieferindustrie und der allgemeinen Industrie die Informationstechnologie- sowie
die Healthcare- und Finanzbranche in den Bereichen Event-Marketing, interne
Kommunikation, Handels-Marketing und Werbung. Soziales Engagement gibt es bei 2SBM
aber nicht nur an Weihnachten: RegelmaRig werden Projekte in der Region unterstitzt, die
Agentur ist beispielsweise Partner und Sponsor der ganzheitlichen Nachwuchsférderung
Anpfiff ins Leben e.V.

Bei Ruckfragen wenden Sie sich bitte an:

2SBM — Netzwerk fur integrierte Kommunikation & Value Marketing GmbH
Maal3stralRe 32/1

69123 Heidelberg

Daniela Silva

Tel.: +49 (0) 62 21/7 59 22-10

Fax: +49 (0) 62 21/7 59 22-20

E-Mail: d.silva@2SBM.de

www.2SBM.de
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